CSAPATITATAS

A kilencvenes évek els6 felében egyik egri, fdiskolai évfolyamtarsam a magyar
borkultdrardl, illetve — mivel éppen nem csticsidoszakat elte — inkabb annak
multjardl és kilatasairdl irta a diplomadolgozatat. Akkor még nem tudtuk pontosan
megfogalmazni, de sokan gondoltuk tgy, hogy j6 helyen kutat.

Talan ezért is toltottik ki oly lelkesen — megkockdztatom: biiszkén — az altala
Bsszedllitott kérdivet. Ugy éreztilk: mind a borfogyasztasi szokasokra (féiskolasok
voltunk, nem is kel tibbet mondanom), mind a kézosségi és kulturdlis aspek-
tusokra vonatkozd kérdésekre kinnyedén és kelld szakérielemmel valaszolunk.
(Mégiscsak végzds, sokat megélt iizietember-paléntak lettiink volna.) Természete-
sen nem volt igazunk.

A kérddives felmérés eredményeibdl egyvalami maradt meg bennem maig is.

A kedvelt borfajtak toronymagas gy6ztese egy félédes harsleveli lett. Mi mas lett
volna? Hiszen a kiizsséui sszejoveteleken — foiskolai bulik eldtt — ez volt a slager.
Biiszkén csettintettiink, ahogy kortyolgattuk az iveghdl, mert a boltban nem

a ,legolcsdbb” polerél emeltiik le, és még azt is rdirtak: Mindségi fehérbor”,

Es ekkor indult el valami, ami évré| évre tirt maganak utat. .

Az egyetemen — utélag mar bevallhatom — az emlitett szakdolgozat atdolgozott
verziojaként driasi sikert arattunk a boros kérddivvel és az ebbdl sziiletett marke-
tingelemzéssel. Mentségiinkre szdljon, hogy a szerz6 baréti hozzajarulasat adta
a felnasznalashoz. Csak ket év telt el, de nagyobb tarsasagban mar letagadtuk,
hogy mi volt a korabbi, félédes kedvenciink, és értdn forgattuk, illatoltuk a pécsi
lakdtelepi albérlet konyhajaban a rubinvirds villanyi portugieserrel (szliletett
kékoportdval) megtdltott — immar talpas — poharat.

Ezutan a munkaba allas — sok kellemetlen mellékhatasa mellett — hatarozottan
kiszélesitette bordsz éniink kutatési horizontjat.

Jott a kiilfdldiek id6szaka: Chile, Dél-Afrika, Kalifornia. .. Ma mar mind
a borok hazéja. Erre szakosodott szallitok hoztak hazhoz a — magyar Iétiinkre is
be kell vallanunk — jobbnadl jobb tételeket. Ezek nem azok az ugyaninnen szarmazo
— rossz nyelvek szerint a tankhajokon beéré — tdmegborok voltak, amiket ma mar
300 forintért levehetlink barmelyik aruhdz polcairél, hanem meggydzo, olykor
lenyligdz remekmiivek, amelyekbdl egy-egy hosszabban eltarthatd, nehezebb
darabot még most is drziink az éléskamra meélyén.

Persze a benniink lakozo hazafi és a magyar termeldk kitarto ,,aknamunkaja”
hamarosan pontot tett a nemzetkdzi kitérg vegére. Egyre tobben kindlnak olyan
magyar borokat, amelyek a vilagon barhol megalinak a helyiiket. Raadasul ne fe-
ledjiik: nalunk a minGségi szemlélet csak alig 15 éve nyert teret, tehat valoszinileg
nem tartunk még az (it végén.

Hogy ezeket a remekeket ma mar sok borasz — utanozhatatlanul egyedi han-
gulatban — olyan kornyezetben kinalja, amely szinvonalaban a legjobb szallodakkal
vetekszik, mikizben a kiszolgdlas szinte csaladias, az mar csak a hab a tortan.

A nagyszer(i borok és a varazslatos krnyezet mar-mar szemteleniil természetessé
tették, hogy a cégek is szivesen viszik rendezvényeiket, jutalom- vagy egyéb
utazasaikat kozeli vagy tavoli pincészetekbe, boraszatokhoz.

Bar magamat kozel sem érzem borszakértének, egy dolgot nagyon fontosnak
taldlok megjegyezni a {émarol eimelkedve. Utazasai soran barhol is jar az ember,
érdemes a vegsokig ragaszkodni ahhoz, hogy a kitdltdtt bor az adott teriiletrdl
szarmazzon. Nincs anndl felemeldbb, mint amikor csukott szemmel, szankban egy
korty bort forgatva, egyszerre érezhetjilk egy-egy vidékiink harom f6, egymast
kiegészitd elemét: a fold a viz és a levegd — napfénnyel kiegészitett — erejét.
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