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On vdasdarolna bohécoktél?

B A vicc szerepe a rekldmokban

A TVnet Kft. szdmdra tervezett - és végiil el nem fogadott - kreativok iiriigyén a humor haszndl-

hat6sagarol fogunk halkan gondolkodni ebben az irasban. A nevetés az Glomhoz hasonlatosan

segit minket lelki egyenstlyunk meg6rzésében. Nevetiink, ha boldognak érezziik magunkat, és

akkor is, ha inkdbb sirni volna kedviink. Az 6r6m mellett szorosan ott lapul a k4rérém nevetése

is. Nevetiink, amikor kiegyensilyozottak vagyunk, és akkor is, amikor hirtelen kicstiszik a ldbunk

aldl a talaj, és 6sszezavarodunk. A vicc az utébbi érzéssel operdl.

wicces” reklamoknal
a torténet elindit egy
logikus gondolatmene-

tet, majd varatlanul megtéri és
eltolja egy nem virt szituacioba.
A t6rés pillanataban robban a
vice poénja, amikor is elnevetjiik
magunkat (feltéve, ha )6 a vice).
De miért nevetiink, ha tulajdon-
képpen atvagtak minket? Ki-
nunkban vagy esetleg felszaba-
dultsagunkban? ﬁgy érzem, az
utébbi valt ki belgliink nevetést.
Ugyanis a poén robbandsakor
megtorik az 1dG, és ha csak egy
pillanatra is, de visszarepii-
liilnk a gyerekkorba, egy olyan
vildgba, amely mentes a logika
kényszerétsl.

A vice tehat felszabadit,
irraciondlisat rejt a raciondlisba.
Kijdtssza az értelmet, és ha csak
egy kis idGre 1s, de a korlatlan
szabadsag boldogsagat érezziik.

Egy kicsit elfelejtjiik a felnstt
élettel jard osszefiiggd, logikus
gondolkodds kényszerét, mely
amugy rengeteg energidnkat
emészti fel.

A vizsgalt kreativndl a ,torés”,
azaz a geg szinteltoldssal operal.
Indit egy, a tarsadalmi hierarchia-
ban ,,magasabban” elhelyezked&
képi vildggal (laptop, 6ltonyds
tizletember), mayd lerantja egy
walacsonyabb” szintre a motoros
bukésisakkal. Abszurd képhata-
saval okoz meghdkkenést, de a
f6sorban szerepld sebesség sz6 a
laptop latvanyéaval egyiitt vissza-
rdnyit minket a hirdetés monda-
nivalgjahoz, a reklamozott termék
gyorsasagara utalva. A végiil
elfogadott kreativ hasonlé gondo-
latmeneten alapult, de ott motoros
helyett vaddszpilota szerepelt.

A masodik iranyvonalnal
ingovanyos teriiletre kirdandultak

Késziiljon a dibbenetes

sehességre! [T
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a tervezok. Az alapelgondolas
az, hogy a 3G egy bizonyos
szubkultdrdban harom gramm
mennyiségli valamilyen drogot is
jelenthet. Val6szinileg biztosak
voltak benne, hogy nem akad
olyan vallalat, amely szivesen
venné, ha barmilyen kapcsolt-
ba hozndk a tudatmaédositd
szerekkel, ezért pozitiv irdnyba
forditottak a geget. A gyorsulj
inkdbb ADSL 3G-vel headline
megtdmogatva a melyiket
valasztod? subheadline-nal,
akdr drogprevencits plakatként
1s hasznalhaté lenne. A kreativ
erfssége a merészség és a provo-
kaci6. Gyengesége viszont, hogy
csak egy szitik réteget talal el,
a célesoport viszont ennél jéval
szélesebb.

De térjiink vissza az alap-
kérdéshez. A vicces reklam
elGsegiti-e pénztargépiink

Gyorsulj inkabb ADSL 3G-vel!
Melyiket valasztod?

gyakori csengését? Még ha igen
1s, a ,vicees reklamok” hamar
elfaradnak. Egy poént nem lehet
a végtelenségig ismételgetni,
mert unalmassd valik. Ideig-
oraig fenntarthaté a figyelem,
ha az alapgeg megmarad, de a
szereplGket és a helyszineket vél-
togatjuk. Ezek viszont pluszkolt-
ségek, és nagyon megnyomjik a
kiadasi oldalt.

Azonban a kreativok véltig
allitjak: a humor, a nevettetés
szimpatikussa tesz. Ez igaz
lehet, de attdl, hogy egy reklam
begyfirtizik a hétkoznapi sz6-
beszédbe, még egyaltalin nem
biztos, hogy névekedést general
az eladdsban. Megvan a veszélye
annak, hogy a befogadéban nem
rogziil a marka, csak a torténet-
re, szereplGkre emlékszik. Ez
igencsak redlis veszély, {Gleg a
szappanoperdak stilusdban késziilt
sorozatreklamoknal.

Nemrég egy barati tarsasag-
ban hangzott el a kivetkez§
péarbeszéd:

— Léttad azt a reklamot, ami-
ben...? Méar sokszor lattam, de
mindig réhogok rajta.

— Nem. Mit reklamoz?

— Mit tudom én, valami sort.

Ennek a sorreklamnak tehat a
madrka bevételi oldalara gyako-
rolt pozitiv hatdsa nulla. Hozza
kell tenni, hogy a fent targyalt,
internetes hozzaférést hirdetd
reklam nem teljesen ilyen, hiszen
a humor forrdsa szoros 6sszefiig-
gésben all magaval a marka-
névvel, s6t abbdl eredeztethetd.
igy ha valaki a kés6bbiekben
emlékszik a poénra, joval
nagyobb eséllyel ugrik be maga
a rekldmozott méarkanév is. A
legszerencsésebb megoldds (ha
mar feltétleniil viccesek akarunk
lenni) igy tehét az, ha a geg a
termékre van kihegyezve, tehdt a
poén robbandsénak fGszerepldje
¢ maga. igy elkeriilhetd, hogy a
wmellékszereplskrsl” folyjon a
kézbeszéd.
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