
31    kommunikáció

Eredmény: Sajnos nem valósult meg, mert Ügyfelünk –talán okkal?– 
úgy vélte, hogy városaink lakossága körében néhány esetben felhábo-
rodást válthatna ki a fenti szüzsé félreolvasása és akár még rosszra is 
gondolhatnának egyesek ezért, esetleg, lehet...
Egyébként meg: gól az, amit a bíró megad.

A TVnet új ADSL-csomagja sebességéhez képest alacsony árával 
kívánt új elôfizetôket szerezni. A termék nevének asszociációkat keltô 
jellegét meglovagolva ügynökségünk ezzel a hirdetéssel igyekezett a 
„sebességfüggô” olvasókat meggyôzni arról, hogy nem csak szer felett 
lehetséges a boldogság.

Termék: Burger King ananászos csirkeszendvics, Citylight poszter
Gondolat: A soha vissza nem térô alkalom

Termék: ADSL 3G szélessávú internetcsomag
Gondolat: „Az egészségre veszélyes megoldások helyett válaszd 
inkább az internetcsomagot a gyorsuláshoz!”
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Ez pedig a koncepció – mint késôbb kiderült, túlságosan – bátor 
freecard-mutációja. Igen, jól látják: a levelezôlapon egy igencsak  való-
dinak tûnô, nem is olyan kevés adagolt boldogság (lett volna) található, 
a szert természetesen sóval helyettesítettük.

Az olvasók figyelmét külön felhívnám a gyorsulás és a kiporciózott 
boldogság mértékegységének megegyezésére, valamint korrelációjukra 
a terméknévvel. 
A koncepciók fiókban maradásának végül az lett az oka, hogy ezt a 
hasonlóságot az ügyfél is felismerte...


