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Termék: Cimicin
Gondolat: Minden véltozik.../Nem vagy egyediil

Minden valtozik
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1. koncepcié: itt az az alapgondolat, hogy a néi véltozé kor egy termé-
szetes élettani folyamat része, amit a képen lathaté érett —de még nem
hervadd— irisz jelképez.

2. koncepcié: ez esetben arra vildgitunk rd, hogy a klimaxot a nék nagy
része egyediil, sajat probléménak hiszi, ezért szorongdasokkal éli meg. A
vélasz a kivetkez: ,Nem vagy egyediil. A klimax nem betegség.”

A kés6bb elfogadott kampény t6bb mindent megtartott a bemutatott
koncepcidkbdl, a f6sor azonban — Eljott a véltozas kora!”— kifejez6bb
és szellemesebb lett, pontosabban és konkrétabban utalva a probléma
emberi vonatkozdséra.

Termék: Nemzeti Sport (sportnapilap)

Gondolat: A Nemzeti Sport a sportok taldlkozéhelye. Ahol minden
sportag Gsszelut.

Claim: 100 sportnak is egy a vége: Nemzeti Sport
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A Nemzeti Sport szdmdra kitaldlt és formdba 6ntstt reklamfilm- kon- 1
cepeid magjat annak a gondolata adta, hogy mi torténne, ha egymastdl |
tavol 4ll6 sportagak keriilnének egymads mellé a palyan. Ucv, mint i
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ahogy ugyanezek a sportagak egymas mellé keriilhetnek a lapban. !
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Meglepd pérositésok, humoros szitudciok, vilagos és tiszta tizenet.

Ez az a reklam, amely pontos, kreativ és szorakoztaté (is lett volna). L

A TV-szpotok mellett sajt6- és plakattervek is késziiltek. Koncepeionk
végiil nem keriilt kivalasztdsra, s6t az évekkel ezel6tti tender eredmé-

nyét azéta sem kozolte veliink az tigyfél sem irasban, sem telefonon(!).

De valamit azért megvalésitott: akit érdekel, jarjon utana!

Gdlik Péter

Scholz & Friends
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Termék: Neogranormon kendcs
Gondolat: A Neogranormon 70 éve a generdciok kendcse

Neogronormon
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1. koncepei6: az idgk folyamén minden véltozik koriilsttiink, de az
értékek allandoak. Nagyanydink is ezt a kenGesot hasznaltak.
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2. koncepcié: mindenki a maga médjéan haszndlja a generaciok kendesét.

Ezek a koncepeidk azért nem keriiltek kivalasztasra, mert — mint a
kutatasokbdl kidertilt — 70 év utdn is a markanév kimondasa jelenti a
{6 problémat. Ezért a ,Neogranormon — 70 éve kimondhatatlanul JO”
fGsort kampdny valésult meg.

Szabé Zsuzsa
OTC senior product manager
TEVA Magyarorszag Zrt.

\ J




