2 6 Kommunikacié

Valaszok a digitalizacié
kihivasaira

B A csatornaszponzoracié kérdése Nagy-Britannidban

Kordabbi cikkiinkben a 2007 végén elfogadott, az audiovizudlis dgazatot szabdlyozé unids iranyelv

kereskedelmi kommunikdciéra vonatkoz6 részével, és annak lehetséges hatdsaival foglalkoztunk.

A vazlatos bemutatdsbol és elemzésbdl azt érzékelhettiik, hogy a szabdlyozds megpréobal

reagdlni az Ggazatban a digitalizdcié hatdsara lejatsz6do folyamatokra, azaz teret engedni a

kreativabb megkdzelitésnek, de csak azon a kereten beliil, amelyet a fogyasztok védelmében

megfogalmazott hagyomdnyos elvek még megengednek.

szabalyozo azért hajlott a
véaltoztatasra, mivel - a fo-
gyasztok védelme mellett
- érdekében all az G) viszonyok ko-
z6tt 1s életképes audiovizudlis piac
fenntartdsa. Az elmalt idGszakban
az audiovizudlis piac hagyoma-
nyos szerepldi, de [Gként a televizi-
ok, megprobéljik a kereskedelmi
kommunikaciéra vonatkozo régi
szabélyokat a véltozé viszonyokra
szabni, értelmezésiiket kitagitani.
Ennek a gazdasigi kényszer
sziilte ,kreativitdsnak™ t6bb
jele mutatkozott meg. A krea-
tiv megoldasok koziil az egyik
legszembet{inGbb a hagyomanyos
kereskedelmi értékkel biré kom-
munikécik (klasszikus reklam,
reklamriport, szponzorécio,
tarsadalmi céla reklam, ter-
mékelhelyezés) kozotti hatdrok
elmosésa. A kiilonbo6z§ funkeiét
betolts miifajok kozotti kozeledést
az alapozta meg, hogy a reklam-

keriilés miatt — melyet a digitalis

technoldgia még inkabb lehetdvé
tesz — megkérd@jelezGdott a legel-
fogadottabb blokkokban kozzétett
klasszikus reklamok hatékonysédga.
Ezért a televiziok — val6szintileg
megrendelGi nyomasnak engedve —
a hirdetések kozzétételével kapeso-
latban elkezdtek a szerkesztett tar-
talmak ,,belseje” felé orientélédni.
igy keriilt el6térbe a tdmogatas,
illetve a termékelhelyezés, illetve
jelentek meg az Gy rekldmozasi

lenség elvét, melyek az eurGpai
fogyasztévédelem és alkotményos
rendszerek kizponti elveinek
tekinthetSk. Mig az elsG elv a

tudatos médiafogyasztést segiti eld,

addig a masik azt kivanja elérnu,
hogy a miisorszamok ne pusztan
marketingcélbol késziiljenek el

és keriiljenek miisorba, hanem
elsGsorban és legfGképpen azért,
mert valamilyen kulturalis, tarsa-
dalmi j6létet szolgalo jelentségiik

wNem a tamogatohoz keresiink alkotdst, hanem az
alkotdashoz tamogatot.”

technikdk: az osztott képernyds
és a virtudlis reklam. Fzek mind
a szerkesztett tartalomban, vagy
ahhoz szorosan kapcsolédéan
vannak jelen, igy nem keriilhetik
el a fogyasztdk figyelmét.
A szabdlyozas szempontjabol
a konfliktushelyzetet az idézi
el6, hogy ezek megvaldsitasakor
figyelembe kell venni egy alapvetd
fogyasztévédelmi elvet: a szerkesz-
tett és kereskedelmi tartalom
elvalasztasdnak, vala-
mint a szerkeszt6i

\ fligget-

van. Masként: nem a tdmogathoz
keresiink alkotast, hanem az alko-
tashoz tdmogatdt.

A fenti problémakorbe illik a
csatornaszponzoracié kérdése is,
melynek bevezetése Nagy-Britan-
nidban mertilt fel, mint dj, lehet-
séges médiafinanszirozdsi forma.
A szponzoraci6 eddig egy, az adott
radids vagy televizios miisorszam
létrehozédsihoz nygjtott tamo-
gatdst jelentette, cserébe a ta-
mogat6 — nem rekldmértékiien

— megjelenhetett a miisorszamhoz
kapcsoltan (benne nem!). A csa-
tornatamogatds lényege, hogy a
tdmogatds nem egy adott miisor-
szam elkészitéséhez, hanem
egy adott radiés vagy televizios
miisorszolgaltaténal felmerils
egyéb koltségének fedezéséhez
jarul hozza. A brit szabdlyozéhat6-
sag, az Ofcom. 2006 oktéberében
jelentette be, hogy médositja
Mtisorszolgdltatast Kédexét, ezzel
lehet6vé téve a kereskedelmi televi-
716~ és radicalloméasok szponzora-
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Jelenleg az Alkalmazott Kom-
munikaciétudomanyi Intézet
munkatdrsa. Médiajogot oktat
a Karoli Gaspar Reformétus
Egyetem Allam- és Jogtudo-
manyi Kardn. Diplomait az
ELTE AJK-n és a Bolesészet-
tudomanyi Kar Média szakdn
szerezte. FG kutatdsi teriilete
az unidés audiovizudlis szaba-
lyozas, ezen belil kiemelten
foglalkozik a kereskedelmi
kommunikaciéval, a kiskora-
ak védelmével, a kozszolgdlati
miisorszolgaltatdssal, a frek-
venciapolitikaval és azjaudio-
vizudlis szolgaltatasokkal.

lasat. A kereskedelmi televizidk és
radick mtisoranak szponzoralasa
egyébként t6bb mint 15 éve enge-
délyezett Nagy-Britannidban.

A csatornatdmogatéssal kapcso-
latos szabdlyozds legfontosabb
eleme kétségkiviil az, hogy ugyan-
azon elvek érvényesiiljenek, mint
a miisortimogatds esetében. igy
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