viszonya, ez vagy az milyen. A
magyar reklamipar néha kivonul
Egerbe, mert § olyan nyitott, hogy
még Egerbe is elmegy. Fn voltam
Egerben eladni, mondtam is,
hogy tidvizlom az egri kollégakat.
Halk moray. Persze, hogy nincse-
nek egri kollégak, nincsenek deb-
recent kollégdk se, nincsen semmi.
Pedig vannak vidéken is vallala-
tok. Ez a vidék lenézése. Ahhoz
egy 48 [Gs német turistabusznak
le kell esni a szakadékba, hogy a
televizick elmenjenek a helyszinre.
Es a reklam ebben teljesen részt
vesz. Es az account — visszatérve a
strukturélis problémara — is részt
vesz benne. Ez a megbizdsi kom-
munikdcio, ez kérem régen Ggy
tortént, hogy mondjuk behivtak
egy Michelangelo Buonarroti nevi
fickdt a firenzer papok, aztan azt
mondtéik neki, hogy: .- Uram,
lesz szives ezt megesindlni nekiink
itten. .. eredetileg ezt a Leonardo
nevii embert fizettiik két évig,
hogy csindljon nekiink egy nagy
Mézes-szobrot, vettiink is neki
egy baromi nagy marvanyt, amit
ossze-vissza ellopkodott meg
farigesalt, dgyhogy most mar
kisebb az a marvany. Akkor most
maga meg csindljon belGle egy
Davidot. J67 — J6.”. Na most, 6k
nem egy landzsds faszival kiildték
el ezt a hirt, aki azt mondta:
,Csindljon egy szobrot férfirdl,

de lehetdleg katona legyen, mert
az a férfi”. Nem, vesziink egy
accountot, akinek sem a megbizas-
hoz nines kéze, sem ahhoz nincs
tehetsége, hogy alkosson barmit,
amit azoknak kell. Szamtalanszor
lattam olyat, hogy elment az
account, aztan kozben megpro-
balta a taxiban szublimélni, hogy
akkor hogy 1s van, mayd visszajott
és megprébdlta a sajat, vélhetdleg
szerény kultdrdgjat belekeverni
ebbe az egész miisorba, és végiil
megmondta, hogy az tigyfél mit
akar. Mondjuk az az tigyfél, aki
megmondja, hogy mit akar, az is
egy idiota, de... Mindegy. Nekem
nincsenek ilyen tigyfeleim. Az én
megbizéim azt mondjdak meg,
hogy mi a problémajuk. Ez egy
befektetés. Csak mi nem cement-
gydrat vagy banyat nyitunk,
hanem befektetiink sok munkét és
pénzt abba, hogy tébben jojjenek.
Ilyen marha egyszerti... Fn egymil-

16 helyrdl lattam mar a vildgot.
Lattam mar vélasztasi kampény-
bol is. Lattam mér azt az embert,
akinek mosoport adnak el és azt
is, akinek miniszterelnokot. Is az
elmilt 12 évben volt szerencsém
olyan kampanyt is késziteni, amit
megszamolnak. Nem egyet, 6t6t.
— Marmint amit szamon tartanak?
— Egyrészt, hogy szamon tartjak,
mdsrészt, hogy megszamoljak.
Tehat minden kampany hoz vala-
mennyit. A politikai kampdanyokat
azért nem szeretik bevallalni a
reklamiigynokségek, mert ott van
egy nap, amikor megszamoljak,
hogy te mennyire voltal j6.

— Nem inkabb azért, mert
ilyenkor valamelyik oldalra el
kell kotelezniiik magukat? Mert
le kell tenni a garast valamelyik
oldal mellett?

— Ugyan mar. Nem kell letenni a
garast. En sem tettem le a garast
még soha sehova.

— Széval csindlnal a Fidesznek is
kampanyt, ha Ggy alakulna?
—En dolgoztam a Fidesznek.

— Tudom, de ez mar nem az a kor.
Csinalnal...?

— Most csindlnék-e vagy nem?
Ennek egész mds preferenciai
vannak. Nekem ez a foglalkoza-
som. Ha egy péket megkérdeznek,
miért adott el kenyeret cigdnyok-
nak, zsidéknak, araboknak,
perzsaknak vagy fehéreknek,

az hiilyeség. Ez a szakma nem
bonyolultabb, mint egy péké, csak
kell hozz4 érteni.

— I célszerii azonosulni a megbi-
z6 céljaival...

— Az, hogy kit vallalok el és kit
nem, az csak felerészben szl arrél,
hogy mit hiszek, mit gondolok.
Nyilvan vannak olyan eszmék,
gondolatok vagy tizenetek,
amelyekkel nem nagyon tudok
egylittmiikodni, és akkor azt mon-
dom, hogy ezt nem csindlom. Nem
csindlok példaul barmely partnak
kampanyt. A ,,LLegyen mindenki
boldog, z6ld, valamint mentsiik
meg a balndkat™-partnak sem
csindlnék kampényt, hogyha ab-
ban azt akarnik mondani, hogy
Gyuresdny Ferenc vagy Orbéan
Viktor egy undok dog, és akkor
nekem ott gyaldzkodni kéne. En
ilyeneket sosem csinalnék.

— Széval negativ kampanyt nem
vallalnal...?

— Nem, nem, és nem hiizok almét
a korona tetejére, és nem csindlok
a Magyar Koztdrsasag jelképei-
vel vicceket meg bunkdsagokat.
Szerintem van élet a foldon a
hiilyeségen és a bunkdsagon

tal 1s. Nagyon sok tigynokséget
latok, akik a vélasztasok utan

— amikor kideriilt mar, hogy mi
az eredmény — odamennek a
gydzteshez este tiz Grakor, és azt
mondjik, gratuldlok, csindljunk
egy J6 orszdgot, itt vagyunk.

Es a két valasztési ciklus kozitt
pokoli sokat dolgoznak a magyar
allam kiilonbozG szereplGinek,

de amikor vilasztas van, akkor
azért macerds a biznisz. Mind-
egy, ez tdlontdl 6nteltnek ttinhet,
nem akarom azt mondani, hogy
én nyertem, nem, nem nyertem.
Tudom, hogy mennyi munkam
van benne, tudom, hogy meny-
nyit tettem hozza, és hogy t6k jo.
Ugyanigy szeretem a Coca-Colat,

egyszeriien szeretek nekik és veliik
dolgozni. Fs ez nem smizolds.

En azt gondolom, egy kreativ
tigynokség legyen kreativ, és ezt

a teljesitménye alapjdn itéljék
meg. Ez jobb anndl, mint feledton
elhagyni ezt az egészet és talndni
meg okoskodni. ..

— Ha mar itt tartunk, aruld el
nekem légyszives a kreativ tigy-
nokségek sikerreceptjét.

— Nemrég talalkoztam egy nagyon
helyes emberrel. Kérdeztem, hogy
neki mi a foglalkozdsa, azt mond-
Ja,  fodrasz. Mondom, ja, fodrdsz.
Az 1s egy bonyolult szakma, mert
hallottam, hogy g6zoIni kell a
szakallat. Azt mondja, az G tanitd-
mestere, a Virdg bacsi azt mondta
neki, hogy fiam, ezt a szakmat
megtanulod, pénzed, elég pénzed
az mindig lesz, de sok az soha.
Szerintem ez egy tok j6 motto.

Aki ma a reklambizniszbdl akar
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meggazdagodni, annak el kell
kezdeni olyan dolgokat csinalni,
ami mar rovid tdvon is lejarat-

ja. El kell kezdenie akadémiat
alapitani, fesztivalokat szervezni,
konferencidkat, operabalba jarni,
meg a franc tudja, olyan dolgokat
csindlni, ami egy szakemberbdl
egy olyan kvézi kizszerepldt gyart,
amire semmi mds nem igaz ebben
a kis lanctalpaktdl szaggatott
orszagban, mint az, hogy minél
magasabbra mészik a majom,
anndl jobban latszik a segge. Ma
ezt a reklamszakmat az a Sas
Istvan oktatja, aki harminc évvel
ezelGtt nagyon helyes filmeket csi-
nalt, amik arrdl széltak, hogy van
banan. Ma azokkal a filmekkel,
vagy azzal a gondolatisaggal, azzal
a joszandékkal, hat, még meg is
kockaztatom, tehetséggel — akkor,
amikor gyilkos harc van és megno-
velt tartalom — egészen konkrétan
semmire sem menne. Eszre sem

vennék. Van egy-két ilyen film a

reklamiparban, néztem példaul
ezt a latod, Bélam, segitenek,
vegylink egy tévét"-reklamfilmet
meccsek el6tt, komolyan mondom,
minden alkalommal leolvadt az
agyam, a castingjatol, a felvételtsl,
magatdl a gondolattdl. .. Filmes
szakkor. A magyar reklam az,
amelyik nem szembesit nma-
gaddal, amit mindig j6 megnézni,
mert mindig kedvesek velem, és
ott még utalds sem torténik arra,
hogy velem valéban van valamifé-
le probléma. Es ezt a boldog ma-
gyar elhiszi. Szerintem lehet, hogy
tényleg jon az Gszinteség kora,
mert mar muszdj lenne eljonnie.

Madarasz Endre

Az interyii mdasodik részét decem-
bert lapszdmunkban olvashatyik.



