2 0 Kommunikacié

Fz a szakma errdl sz6l. En hiszek
abban, hogy aki elGszor egyenes
adast csindlt a mosogépbdl, mikor
kis dundi golyoeskak lebontottdk a
szalakrol a nagy koszokat, az egy
zseni. Es abban is hiszek, hogy
amikor raontotték az Always-ra

a kék tintdt, és kettévagtak egy
olléval, az is zsenidlis volt. Es
hiszek abban, hogy a Vodafone
kontrakultdran alapulé kampa-
nyai zsenidlisak voltak. Fs hiszek
abban, hogy a Raiffeisen bankbdl
a ,pa-pa-pa-pa” zsenidlis volt.
Nagyon j6 volt. Utdna kifaradt,
elfaradt, minden baja volt, de
igenis nagyon 6. Nagyon kevés
olyan, igazi sightokra tdmaszko-
dé megoldds van, amit6l a magyar
rekldmszakma mérhetd lenne.
Nem is hivom szakménak, inkabb
iparnak hivom. F}ppcn ezért.

— Okok?

— Egyszertien rossz a struktira.
Magyarorszigon még mindig

az a béna, lejart szavatossiagu
kozfelfogds él, hogy a kreativ az
egy apolatlan kiilsejti, Converse-
tornacipGben jaré junkie, aki. ..

- Hm...

—Ja, én 1s tornacipGben jarok. ..
Az a helyzet, hogy nem azért
jarok abban, mert szegény va-
gyok, hanem azért, mert gazdag.
Szdval, hogy az egy junkie, és
annak tgy 1s kell kinéznie. Fn

ezt nem hiszem. A kreativ egy
olyan, fazi6s tuddst Snmagaban
egyesitd szakember, aki mar tdl
tud lépni ezen a ,bizonyédra Onnek
is van egy dlma” -hiilyeségen.
Ezenkiviil én Ggy érzem, hogy a
magyar reklamiparban dolgozok
ismerete a mardél, a mai naprol,
megdSbbentGen sziikos. Pedig

ez lenne a legprogresszivebb, a
Joviben a legtavolabb lat6 ipardg,
0k csindljak a kultarat: 6k formal-

Jjak a vizudls, a verbalis kultarat,
6k haladnak.
— Mikozben?
—Mikézben ez a legleszakadtabb,

legfoldhozragadtabb, raadésul na-
gyon csokonyds, onkényes brigad,
akik egymads és egymas munkai-
nak lenézésén kiviil tulajdonkép-
pen, valljuk be, nagyon-nagyon
kevésre képesek. Es egyébként
meg a kommunikacichoz ma
mindenki ért. Ma tobb amat6r
van a szakméban, mint 20 évvel
ezelGtt, mikor tényleg mindenki

meg a balndkat, mondom ezt itt
bikiniben.

— s mi volt a valasz?

— Nyole felvett koziil kettG-harom
marad meg. KettG-harom! Ma a
nagy Iparmiivészeti Egyetemen
még mindig kétdimenziés vektor-
grafikét oktatnak, amiben sem
mozgds, sem harmadik dimenzi6
nem szerepel. Ma, amikor minden
mozog, minden forog, mindennek
hangja, képe van, még mindig

ott tartunk, hogy kétdimenzids
grafikdra képzett grafikusok
kiizdenek a bannerral, hogy mit
18 kéne vele csindlni. Hiszen nem
is nyitotta meg senki az agyukat
arra, hogy van tér, van id6 meg
hogy van mozgdas. A masik az,
hogy a Péter, a Geszti, az § egyedi,
rendkiviil partikuldris zsenijével,
miszerint Romhanyi a rimhényd,
egy olyan mellékvaganyt, olyan
holtégat nyitott meg a rekldmban,
miszerint kék a pék, pok a fék,
kék a fék, szép a kép. 0 fogta
magdt és szépen dtirta a reklam,
a miikodési mechanizmusok, a

s...1tem azért jarok tornacipdében, mert szegény
vagyok, hanem azért, mert gazdag..”

autodidakta volt. Ma diplomat,
megélhetést ad6 iskolakban a
reklamiparban soha részt nem
vett személyek tanitanak évente 14
ezer embernek olyan nem létezd
ismereteket, hogy az egyszeriien
nevetséges.

— Akkor hogyan , keletkez-

nek” a kreativ szakemberek?
Hogyan lesz valaki példaul
kreativigazgat6?

— A kreativigazgatokrol azt
gondolom, hogy sziiletnek, és

nem képzik Gket — ez inkabb egy
furcsa létforma. Es nem azért 6 a
kreativigazgatd, mert § a legkreati-
vabb, hanem azért, mert képes ezt
a fazi16s tudast t6bb mas halmaz-
zal 1s Gsszevetni. Megkérdeztem
kreativigazgatd ismerdseimet,
hany embert vesznek {6l a mar-
keting- és kommunikécig-szakon
évente végzs 14 ezerbdl. Ugye a
kommunikacié meg a marketing
a Szakma, minden modellverse-
nyen az van, hogy .Modellkedni
szeretnék, de ha nem megy, akkor
a marketing, a kommunikacié
vilagaban szeretnék dolgozni”.
Gratuldlok. Vilagbéke, mentsiik

kommunikacié alapszabalyait.
Fsa hiilye reklamszakma 15 éve
lekoveti. Megprébélnak versikéket
meg szGjatékokat frni, amitdl tény-
leg azt gondolom, hogy most mar
egy csaladi méretli gazspray-t
kéne magamnal hordanom, hogy
mindenkit le tudjak fdjni érte. ..
Miért kell ez?

— Ennek a stilusnak, médszernek
egyaltalan nincs helye?

— A Blikken nevelkedett tizem-
gazddszok (lasd még: megbizok)
miért ne szeretnék? Exn nem azt
mondom, hogy nincsen helye, de
hogy erre épiiljon, az hiilyeség.

Ez teljes félreértés. Nalunk a nép
azon ndtt fel, hogy ., Miiszi”, ugyan
senki nem tudja, mit hirdetett

és mi a szarrdl szolt egyaltalan,
tehdt ebbdl a szemponthdl a

vilag leghtilyébb és legrosszabb
reklamyja... Monnyon le! Nagyon
16 a Rauffeisen-csalad, de mirdl
szol? Nagyon j6 a Nyusz6-muszo,
de mirdl sz6l? Nem szolgaljak az
tigyet. Nem 6, ha onmagukért él6
reklamfilmek vannak, amelyek
pusztan onmagukrol szolnak.

— Ellenpélda: Emese.

— Emese 1s mas. Ez mar a

reklam fasizmusa. Van egy banki
kommunikacids piac ndlunk, ahol
az torténik, hogy van a Nyuszo-
musz6, ami legitimalja egy
bizonyos kulturélis rétegnek azt,
hogy mar szabad bunkdnak lenni.
Hét, ha a tévében bunkdék, akkor
én is lehetek bunké. Es visszatért
a Psota Irén—Major Tamés féle
kabarébdl az anydspoén. Hat,
gratuldlok. Na j6, a . Koszonyiik,
Emese!” filmben minden hibdja
mellett van azért gondolat. Tudni-
illik ismerjiik azok az embereket,
akik a t6bbieket Tesco-embernek
gondoljdk, mikézben 6k 1s a Tesco-
ban vésarolnak. Ez az ,,ugyan
mar”-szemlélet.

— Az atlagember ratartisaga?
Kozosség, amely valakinek a
kiko6zositésén alapul?

— Nézd, a reklam kialakitja sajat
karaktereit. Nem a reklam idomul
a karakterekhez, a karakterek
idomulnak hozza. A magyar rek-
ldm azon a tévhiten alapul, hogy
korszertiek vagyunk, hiszen ma
késziilt el, és kozben meg csindljuk
a faffitéses dolgokat. Amerika-
ban méar kezd jonni az a trend,
hogy a targyak legyenek nagyon
Gszinték és nagyon egyszerfiek, és
az Ora az legyen 6ra. Ez ok )6, sGt
zsenidlis. Jon az Gszinte targyak
és az Gszinte rekldmok kora. De

a magyar reklamipar, a maga
provincidlis gondolkoddsaval. .. by
the way, szeretném megjegyezni,
hogy 1.6 milliéan lakunk ebben

a varosban, amit Budapestnek
hivnak, és rajtunk kiviil 8.4 millié
ember lakik az orszagban, akirgl
senkinek fogalma sincs.

— A Budapest-centrikussag miatt
aggddik egy tipikus varoslaké?

— Még mindig abban a mér-
hetetlentil intolerdns, bunké
kultirdban éliink, amikor a Petdfi
radiéban reggel bemondjik, hogy
a Nagykoriton cs6torés van. Ha
én kaposvari lennék, az agyam
felrobbanna, hogy mi a banatos,
vérvoros alfelem kozom van ne-
kem ahhoz, hogy a Nagykoraton
csOtorés van. Ez a Budapest-szem-
lélet, a vilag az Budapest. Senki
nem tudja, hogy mi van vidéken,
senki nem tudja, hogy vidéken az
emberek komfortzondja, nyelveze-
te, formanyelvezete, egymashoz,
a vilighoz, a természethez valg



