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~£gy csaladi méretid gazspray-t
kéne magamndal hordanom”

B Erdélyi Zsolt a mai magyar reklamroél

A Tilos Radio volt szerkesztdje, kreativigazgat6, miisorvezetd, hivatdsos értelmiségi megmondéember, humorgydros, a tdrsasdg

kiildetésszerl kozéppontja. Erdélyi Zsolt DJ, gondolkod6, valamint jelenség. Emellett az SZDSZ kommunikdcids tandcsadéja és

a mai magyar filmek dllandéan bevillan6 statisztdja. Ezattal reklémszakemberként beszélgettem vele. Kivancsi voltam a magyar

rekldémszakma szerkezetérdl, miik6dSképességérdl alkotott véleményére.

— Mit gondolsz a klasszikus rek-
lamiigynokségi felépitésrol?

— Azt gondolom, hogy a reklam-
tigynokségnek ebbdl a szempont-
bl sdlyosan ledldozoban van.
Ugyebér én tiz éve sértegetem

a magyar reklamipart azzal,
hogy az account a reklamszak-
ma kubikusa, és az a hiilyeség

a rendszerben, hogy vannak
kreativok, akiket azért vesziink
fel, hogy gondolkodjanak,
vannak stratégiai vezetdk, akiket
szintén azért vesziink fel, hogy
gondolkodjanak, és akkor utdna
felvesziink egy nagyon dekora-
tiv, az office managementet j6l
1ismerd accountot, akit viszont nem
azért vesziink fel, mert esze van.
Nem ismeri a reklamelméletet, a
kommunikaciés elméleteket, a mo-

delleket. Es uténa atjara kildjiik,
és egyetlenegy feladata van, még-
pedig az, hogy az X utcai Kft.-bdl
dtmenjen a céges autdjiaval vagy
taxival az Y utcai megbiz Kft.-be
és eladjon valamit. Innentdl kezd-
ve mar rég nem egy szakmarol
van sz0, nem egy problémardl és
annak megoldasardl, nem kom-
munikéciés befektetésrdl, hanem
z0ldségesmunkardl. Elallitottunk
egy print anyagot vagy egy pre-
zentdciit, és ezt most valamilyen
médon el kell adni. Az accountnak
nem az a sikere - hazudhatunk
barmit -, hogy & mit csinalt,
hanem az a sikere, hogy vissza-
hozott egy aldirt szamlat. Az én
tizleti modellem az, hogy lehetGleg

csindl) egy kivals, miikodd dolgot,

hogy ha legkizelebb bemész egy

ajton, és veled szemben tilnek
hatan, és azt mondjak: ,,Mondja,

Zsolt, mi volt az utolsé munkdja?”,

»Az az MTV televizi6 volt”, vagy
»Az a Kovics Pisti volt”, vagy

»Az a Coca Coléanak a Coke Club
volt”, erre azt mondjak, ,,Foglaljon
helyet, Zsolt”. Ha azt mondod,
hogy ..Csindltunk egy senki dltal
meg nem jegyzett, 6tvenstodik
klisé, nulla proméciot”, igazabdl,
hogy réviden fejezzem ki magam,
,Csindltunk egy )6 szamlat, amit
kifizettek™, akkor azt mondjak:
»Ne iiljon le, ne is telefondljon,
mayd értesitjiik”.

— Visszatérve el6z6 szavaidhoz:
az account valoban a klasz-
szikus reklamiigy-

nokségi modell

mételye?

—Nem a mételye, természetesen
én nem magat az accountot aka-
rom béantani. Az accountot masra
vessziik fel. Inkabb funkciondlis
problémakat latok. Ma Magyaror-
szdgon a reklamiigynokségek nem
arrdl hiresiilnek el, hogy milyen
hallatlanul ergs kreativ anyagaik,
milyen zsenidlis megolddsaik
vannak, hanem arrdl, hogy milyen
erds a client service. Nincs olyan
tigynokség Magyarorszdgon
valgjaban, aki arrdl ismerszik
meg, hogy .,azok, b..meg, tényleg
zsenidlisak”. Ugyanis értent 1s kell
ehhez a szakmdhoz, és kétség-
teleniil tgy a vizualitasban, a
verbalitasban, az 6tletben, mint a
minGségben, a kivitelezés-
ben és a hozzaértésben 1s
zsenidlisnak kell lenni.




