Tarsadalmi feleldsség
és megujulas

A tradiciondlis magyar termékekrél sz616 sorozatunk masodik részében dr. Vass Kornéliat,

a Dreher S6rgydrak Zrt. kommunikacids igazgatéjat kérdeztiik felelds alkoholfogyasztast hirdetd

kampdnyukrél, a s6rizd alkoholmentes sorr6l és termékeik megjelenésének felfrissitésérdl.

— Tarsadalmi szerepvallalasuk
részeként nemrégiben felelds alko-
holfogyasztast hirdetd kampany-
ba kezdtek. Ennek sz6szolojaul
Talméacsi Gabort valasztottak.
Milyen szempontok dontottek a
személye mellett?

—Talmécsi Gabor sikerei alapjan
mindannyiunk szamara példakép,
azért is, ahogyan elérte azokat.
Tudja, hogy ott van maégotte egy
csapat, a csaldadja, szurkolok,
szdmos olyan ember, akikért
JelelGsséggel tartozik. Olyan
emberrel szerettiik volna megvalé-
sitani a Felelgs Alkoholfogyasztds
Programot, aki tisztaban van az
ismertségével, a sikereivel és az
ezzel jaro felelGsséggel. Oriiliink,
hogy villalta az egyiittmiikodést.
— Talmacsi csak a kampany
warca”, vagy egyéb szerepet is
szantak neki?

— A program egy Talmédcsi Gabor-
ral kozos, nagyszabdsa sajtotdjé-
koztaté keretében indult Ggéra.
Ezutén jelentek meg a ., Te 1s ldsd
tisztan tetteid!” szlogennel kiegészi-
tett nyomtatott és online hirdeté-
sek. Talmécsi Géabor elsGsorban a
nevét és az arcat adta a kampany-
hoz. A jovérdl annyit eldrulhatok,
hogy 1smét aktiv szerep jut majd
neki.

— Milyen proméciés, aktivizalé
megoldasokat hasznaltak? Volt
kiemelt célesoportjuk?

— Kezdeményezésiink értékteremtd,
tarsadalmi felelGsségvallalasi
program. Nem kapcsol6dik hozza
termék- vagy méarkapromdcio,
lényege a téma iranti érdeklGdés
felkeltése. A fiatal felndtt korosztély
megszolitasat kiilonosen fontosnak
tartjuk. Ezzel egyiitt igyekez-
tiink olyan embert vélasztani a
kampényhoz, aki nem csupan egy
korosztélyhoz kéthetd, teljesit-
ménye és erkélesi tartdsa révén
mindenki szaimara példakép lehet.

A kampény hamarosan indulé mé-
sodik szakaszdban az internetnek
szanunk kiemelkedd szerepet, hogy
a fiatalokat célzottan tudjuk elérni.
— A program tervezése, kidolgoza-
sa soran voltak korabbi, hasonlé
kampanyokhoz kothetd igazodasi
pontjaik?

— A kezdeményezés példa nélkiili
Magyarorszagon. Egyedivé teszi,
hogy kizéppontjiban az egyéni
felel6sség, a felelds tett all. Egy
kampény akkor lehet sikeres, ha
az adott piaci kultariba illeszked-
ve, egyedi hangon szdlitja meg
célkozonségét.

— Térjiink at a sérokre! A Dreher
24 a valédi sor izélményét igéri,
noha korabban is kostolhattunk
alkoholmentes Drehert. Osszeha-
sonlitva korabbi alkoholmentes
soriikkel, és egyéb alkoholmentes
termékekkel, mennyiben nytijt
ajat?

— A Dreher 24-et az alkoholtartal-
mu sorokre jellemzd karakteres
izvilag teszi egyedivé. Az () gyarta-
st technoldgidval sikertilt valoban
sorizii italt elgallitanunk. Ez a
technoldgia természetes alapanyag,
egy Gjfajta éleszt felhasznéldsara
épiil, amely Ggy bontja le a cukrot,
hogy kizben csak minimalis alko-
holt termel. igy a termék a 0,5%-0s
hatér alatt marad.

— Milyen promécioés megoldasok-
kal éltek a Dreher 24 bevezeté-
sénél?

— A Dreher 24 bevezetését 360°-os
kommunikaciés kampéany tamo-
gatja, amely az elmalt évek egyik
leginkébb kidolgozott alkohol-
mentes bevezetése. A fogyasz-

t6k nemesak a televiziéban és
sajtohirdetésekben taldlkozhatnak
a termékkel, intenziv eladashe-

Iyt kampdanyt is inditottunk. Az
értékesités helyeken elhelyezett
POS anyagok mellett hostesseink
hédrom hénapig jarjak az orszagot.

A HoReCa csatorndkon elsGsorban
azokra a POS-eszkozokre tdmasz-
kodunk, amelyekkel a vendég
italvalasztéaskor taldlkozik, de a
pincérek ajanlasdra is épitiink.

— Milyen kép él, élhet a mai fo-
gyasztokban a Dreher termékek-
rél? Van erre vonatkozoé felméré-
siik?

— Havi rendszerességgel végziink
fogyasztéi kutatédst, amelyben az
ismertségen tdl kiilonbozd image-
attribtitumok mentén értékelik
markainkat és versenytdrsainkat.
Azt 1s vizsgaljuk, hogy az adott
pozicionalast, szlogent mennyire
tudjdk 6sszekotni a markakkal.
Mivel ez rendszeres kutatds, a
tendencidk is fontosak szamunkra
és a szamok vélaszt adhatnak

a kiilonboz6 marketingaktivita-
sok hatékonysdgdra is. Jelenleg
mintegy hisz mérka tébb mint tiz
jellemzjét figyeljiik folyamatosan.
A felmérések alapjian a Dreher
markahasznalat, image, Gjrapozi-
ciondlds és szlogen szempontabdl
1s szépen fejldik.

— Mi vezetett termékeik arculat-
viltasahoz, kiilsé megujitasahoz?
—Alegnagyobb hagyomanyos
markak is 1d6r6l-1dGre meg-
Gjulnak, hiszen fontos, hogy a
tradiciondlis értékek megtrzése
mellett a korszellemnek megfelels
kiilsével rendelkezzenek. A divat,
az épitészeti stilusok, az izlés
folyamatosan véltozik, ezt a valto-
zdst koveti a fogyaszti termékek
csomagoldsa is. Ett6l lesznek
vonzobak és modernek. A Dreher
marka az elmailt évtizedben t6bb
kisebb-nagyobb réncfelvarrdson
esett 4t: finomodott, letisztultabba
valt, modernebb lett. Az idei arcu-
latvaltas kétségkiviil a kozelmdalt
legszembettingbb valtozdsa, noha
tulaydonképpen mar két éve tart.
El6sz6r a HoReCa POS-anyagok

Gjultak meg, mert ezen a csatornan

dr. Vass Kornélia

szélithatjuk meg a legbefogadébb
és legnyitottabb fogyaszt6i réteget.
Ezt kovette 1dén a leglatvanyosabb
valtozds: a termékek csomagoldsa.
Emellett a bolti POS-anyagokat s
megjitottuk.

— A kapesolodé reklamfilm maltat
és jelent is megidézett, ezzel 16bb
nemzedék, célesoport nyelvén szo-
laltak meg. Mennyiben illeszkedik
az (j kampany a Dreher korabbi
megjelenéseihez?

— Olyan filmet szerettiink volna
késziteni, amely egyszerre sz6l min-
den korosztalyhoz, azzal egyiitt,
hogy dltaldban a marka a fiatal
felnGtteket célozza meg. Fontosnak
tartottuk, hogy az idGsebb, hiiséges
fogyasztdi réteget is megszolitsuk,
megnyugtatva Gket, hogy a szép,
0 kiils6 mogott tovabbra is az
dltaluk kedvelt, megszokott Dreher
all. Ezt fejezte ki a rekldmfilm,
ami nem markaimage-film, hiszen
termékkel kapcsolatos véltozasra,
Gydonségra hivja fel a figyelmet, és
a célesoportot 1s tdgabban értelme-
zi. Mindamellett a film illeszkedik
a Dreher arculatdba.

— Milyen tovabbi proméciés lehe-
toségeket latnak, terveznek, hogy
elérjék a fiatalabb célcsoportot?

— Fogyasztéink életkor tekinteté-
ben nagyon kiilonbozek. Szamos
kezdeményezés irdnyul a fiatal
feln6itt korosztalyra, hiszen 6k
sokkal kevésbé lojalisak egy-egy
markahoz, igy hagyomdnyos mar-
ketingeszkozokkel nehezebb Gket
meggy6zni. Kiemelném az Exit
Street fesztival szponzoraciGjat,
ahol a magyar underground

zenei élet kivalsagai léptek fel,
illetve szamos fiatal iparmiivész,
divattervez& mutatta be kredcioit.
Jovire 1s terveziink kifejezetten a
fiatal felndtteket megszolité progra-
mokat, hiszen a hagyoményos nye-
reményjatékos promdéciok kevéshé
hatékonyak a fiatalok esetében.



