8 PR

Beszéljiink egyszeriien
és érthetéen a PR-rol!

B A sajtokommunikacié

és a PR cikk

Kétféle cég létezik. Amelyikr6l mar irtak pr-cikket, és amelyikrél ezutdn fognak. (Miel6tt megkd-

vezne a kijelentésemért, kérem, olvassa végig az irdst, és rGjon: igazam van!) Akar fizetds, akar

~Spontdn” szerkesztGségi cikk jelenik meg egy cégrél, nem vitathatjuk, hogy egy j61 megfogalma-

zott és elhelyezett PR-cikk nagyon jol hozzgjarulhat cégiink vagy termékiink elfogadtatdsdhoz.

De csak akkor, ha az a cikk tényleg jol van megirva, és jo helyre keriil!

apjainkban elterjedt hibas

értelmezés szerint a PR-

cikk azt jelenti, hogy egy
meghatérozott tarifaért egy felkért
Gjsagiro cikket ir a vallalatrdl,
szervezetrdl. Az fras szerkesztségi és
nem hirdetési oldalakon valé meg-
jelentetésével pont az a cél, hogy az
olvas az informaciGt az Gjsagiré
véleményének tartsa és ne a cég
hirdetésének.

Nos, pont ez a gyakorlat az, ami
miatt a PR Szévetség és a Reklam
Szovetség egy emberként priiszkol,
ha a PR-cikk fogalma csak széba
kertil — és valljuk be, igazuk van,
hiszen a reklamtorvény is tiltja a
burkolt reklamot, az olvasé fél-
revezetését. Az ilyen irds inkdabb
nevezhetd reklamriportnak, vagy
hirdetésnek, mintsem PR-cikknek.

De ha ez igy van, akkor mégis mi
az a ,,PR-cikk™?

A valés informéaciok
értékesebbek

Minden cég és szervezet szamara
fontos, hogy kivélé kapesolatokat
alakitson ki a kornyezetével, hiszen
a kapesolatok minGsége és stilusa
hatdrozza meg a szervezetrdl kiala-
kulé képet. A kapcsolattartasra pe-
dig az egyik leghatékonyabb eszkoz
a sajt6 nyilvanossdga. Ha az djsig-
ir6 a cég sikereird], fejlesztéseirdl,
vagy az 0 termékesaladrol egy
sajtitajékoztatéval és dll6fogadassal
egybekotott bemutatén értesiil, ahol
megfeleld tdjékoztatdst, esetleg még
megfelel§ hattéranyagot is kap,

J6 esély van arra, hogy cikket fog
frni réla. Az irds az olvasé részére
egy viszonylag objektivebb tdé-
koztatast nydjt, ami tartalmazni

fogja azokat az informécidkat 1s,
amelyeket mi szeretnénk eljuttatni
az olvasckhoz. Az, hogy a véllalatrdl
52016 hir mekkora nyilvanossagot
kap, az adott cég, vagy a megbizott
PR-iigynokség PR-szakemberén is
miulik, azon, hogy milyen személyes
kapesolatot tudott kialakitani a sajté
képviselGivel, mennyire hitelesen
tajékoztatta Gket, milyen meggysz6
erGvel és milyen kreativan tudta
hirérékiivé formdlni a cég kiilvildg-
nak sz6l6 kommunikdcids tizeneteit.
Tehét Gsszegezve azt mondhatjuk,
hogy a .,PR-cikk” fogalomkérébe

Ne feledjiik, hogy az djsdgirékra ak-
kor is figyelmet kell forditanunk, ha
éppen nekik van sziikségiik rank,

a cégtinkkel kapcsolatos informé-
ciokra. igy véarhatjuk csak el t6liik,
hogy 6k 1s fogékonyak legyenek a
szamunkra fontos hirekre.

Esmia teend®, ha mégis fizetett
cikket szeretnénk megjelenteni vél-
lalatunkrol? ElsGsorban az, hogy ne
a cégrol keveset, vagy semmit sem
tudé tollforgatéval frassuk meg az
anyagot. gy fizetGs szoveg is lehet
J6 és hatékony, ha nem hivalkodo-
an és erGszakosan akarjuk eladni

WEgy fizetGs sziveg is lehet jo és hatékony, ha nem hi-
valkodoan és erészakosan akarjuk eladni benne a céget,
vagy annak termékét.”

elsGsorban azok a cikkek tartoznak,
amelyek a szervezettd] a sajté felé
kozvetitett, hirértékiivé formalt
tizenetekbdl sziilettek, és nem ke-
rilltek pénzbe. Ezeket az irdsokat
viszont napjainkban a kozvélemény
inkabb klasszikus értelemben vett
Gjsdgeikknek tekinti mint ,,PR-cikk-
nek”. De pont ez a hatékonysdguk
titka!

Mi a teendénk?

Az Gjsdgirdk hirt varnak, olyan
eseményt, amit érdemes megfrni.
A feladatunk az, hogy )6 kapcsola-
tot alakitsunk ki veliik, és hiteles,
pontos tdjékoztatast adjunk min-
den olyan eseményrdl szervezetiik
életébdl, ami kozérdeklGdésre tart-
hat szamot. A feladatunk nemcsak
az, hogy megtaldljuk ezeket az
eseményeket, hanem az 1s, hogy ki-
taldljuk, hogyan tudjuk ket a sajté
szdmara is érdekes hirré alakitan.

benne a céget, vagy annak termé-
két. Ne feledjiik, hogy a hirdetési
aradatban megedzGdstt olvasok ezt
uagyis észreveszik. Sokkal nagyobb
eredményt ériink el, ha egy irastu-
dé, de PR-o0s szempontok alapjén
gondolkodd szakembert kériink fel,
aki dgy mutatja be cégiink erényeit
és értékeit, hogy azzal joérzést, és
nem ellenérzést keltve hossza tavra
megnyerje az olvasit cégiinknek.
(Felmeriils kérdéseit kiildje el
az info@goodwill-pr.hu e-mail
cimre. A kérdéseket egy héten beliil
megvilaszoljuk, az érdekesebbekkel
az Out of Office Magazin kivetkezd
szdmaiban is foglalkozunk.)
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PR-szakért6 — kommunikacios

tandcsadod, cégvezetd

A Magyar Public Relations Szo-
vetség tagja, a Goodwill PR és
Kommunikéciés Ugynikség ala-
pité-tulajdonosa és cégvezetdje.
Napilapos ~ Gjsdgircként  és
szerkesztGként 12 évig  dolgo-
zott a legnagyobb példanysza-
md megyer napilap, a Gydr-
Moson-Sopron megyer Kisalféld
szerkesztGségében, frasait szive-
sen fogadtdk mas médiumok, igy
tobbek kozott a Vilaggazdasdg, a
Magyar Nemzet, a Privat Profit
és a Pénz Profit is. 2003 elején
PR-szakért6i végzettséget szer-
zett, majd még ebben az évben
megalakitotta sajat kommuni-
kdcids tigynokségét GyGrben. Az
elmilt 6t évben PR tandcsaddl,
marketingkommunikaciés ~ és
rendezvényszervez§ tapasztala-
tait szdmos észak-dundntali és
f6vérost elismert cég érdekében
kamatoztatta, nydjtott szamuk-
ra PR-tandcsadést és szervezett
eredményes kampanyokat.



