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rtunk mdr ezen a feliileten t6bb, kifejezetten fontos témarél. Arrél, ho-

gyan sziilethet rendhagyé médon — emberek, kutya és agyas palinka

egy idgben valg jelenléte folytan — hidnypotls magazin. Arrdl 1s, hogy
az utébbi évtizedben mennyit fejlédstt, illetve hogyan valt a corporate
identity szerves részévé a magyarorszagi borkultdra.

Volt persze olyan eset 1s — és egyes felmérések szerint ez olvaséink koré-
ben kiilonosen nagy sikert aratott —, amikor semmirgl nem frtunk.

Most azonban Gjra van valami, amir§l — minden szentnek maga felé
hajlik a keze? — muszd) megemlékezniink.

Az Out of Office Gjrahdzasodott. A fess kérg a Mocca Média Kft., ,aki”
megalapozott, komoly reményekkel, stabil elképzelésekkel érkezett. Ezt
bizonyitja, hogy a szerelem targya taldn a kordbbiaknal is csinosabb, és
madr az elsd kozos megjelenés alkalmaval is lathatéan terebélyesebb lett.
Hidba no, tgy latszik, egyes hazastarsak, ha mar biztonsdagban érzik
magukat, elkényelmesednek. ..

Mi tovdbbra is azt szeretnénk, hogy az Out of Office — szinte egyet-
lenként — valoban az olvasok lapja legyen. Higgyék el, ha Onék frnak
nekiink — véleményt, otletet, elképzelést —, az szimunkra talin még
nagyobb 6rémét okoz, mint az, amikor mi frunk Onéknek. Na nem a
munkét szeretnénk megsporolni, de e két szakma jeles képvisel@in - Oné-
kon - kiviil ki tudna hozzaértGbb és értékesebb dolgozatokat késziteni?
Talén csak e szakmak oktatéi, de valljuk be: az Out of Office nem poros
tankonyv, sokkal inkdbb a mindennapos gondok felvet8je és az aktudlis
trendek bemutatdja.

Szeretnénk olvaséink, illetve a két szakma kozvetitd [Grumava vélni,
megdrizve az jsag szorakoztato jellegét. Ezért 1s inditottuk agéara példaul
a soha meg nem val6sult hirdetések rovatét, amiben fickban maradt,
roppant kreativ és otletes anyagokat mutatunk be. Reményeink szerint
a rovat szérakoztaté és tanulsagos betekintést nydjt mayd a reklamipar
konyhdjan fortyogd tistbe és a ,,konyhai” munkafolyamatokba.

Es végiil hadd adjunk egy hasznos tanacsot: ha nyugodt szérakozasra
vagyik, tiljon le egy kényelmes fotelbe a targyaloban, nyissa szét az Gjsa-
got, majd takarja el vele arcat. A lap nevére pillantva mindenki azonnal
tudni fogja, hogy Ont most egydltalan nem illik zavarni.
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